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As pesquisas de opinido, especialmente as eleitorais, tém gerado polémicas e
controvérsias desde o inicio de suas divulgacdes no Brasil. Iniciada nos anos
1950, desenvolve-se muito especialmente a partir dos anos 1980, com o fim da
ditadura militar e a partir das eleicdes presidenciais de 1989, vem assumindo
um papel de crescente importancia.

Nas ciéncias sociais, diversos estudos tém analisado a influéncia da divulgacao
dos resultados das pesquisas e o impacto no processo de formagao da opiniao
e decisao do voto.

Em 2002, no site “observatério da imprensa”, o jornalista Agnaldo Charroy Dias
publicou um artigo com o titulo “A farsa das pesquisas eleitorais”. Nele, o autor
procura fundamentar a concepgao segundo a qual, em vez de aferir a opinido,
a pesquisa determina a opiniao.

Para o autor “as pesquisas manipulam a partir de dois caminhos. O primeiro é
quanto ao método de pesquisa: amostragem, filtro, conteido e ordem de
perguntas.

Na amostragem, os institutos trabalham por idade e género. O problema, diz
ele, é que a consciéncia é mais influenciada pela posicao social do individuo, a
classe que pertence do que por género ou idade: “Ao optarem por este critério
de amostragem em detrimento da condigdo econdmica, os pesquisadores
revelam uma visdo de mundo em que as determinacées econ6micas sao da
menor importancia na formacéao da tal opiniao publica”.

Os problemas ja comeg¢am na propria formulagao das questdes da pesquisa “a
formulacao das questbes também € importante momento da constituicao de
uma certa ideologia que a pesquisa quer ver, pois € na pergunta que se define
a resposta. “exemplo mais gritante é o voto estimulado com cartao e perguntas:
se as eleicdes fossem hoje, em qual destes candidatos vocé votaria? O que
ocorre, segundo o autor, é que “esta pergunta cria uma situacao irreal na
medida em que as eleicbes ndo sao efetivamente naquele dia e, logo, a
pergunta estd condicionada a uma determinada conjuntura, diferente do fato
real”.

Para finalizar ele afirma que “a falsificacdo da opinido, com a divulgacao de
resultados mentirosos, acumula para a construcao do resultado desejado “é por
iSSO que na maioria das vezes as pesquisas “acertam”. “Simplesmente porque
ao longo da campanha construiram aquele resultado, induzindo a fazer com
que o discurso hegemdnico se transforme em majoritario. A nossa sorte é que
a sociedade nao € esse ajuntamento de numero e dados, de opinides
hermeticamente fechados, mas de homens dinamicos diante de uma realidade

dinamica”.

Colocado nestes termos, as pesquisas realmente ndo passam de farsas. No
entanto, creio que a questao é mais complexa. E preciso evitar, de um lado, a



valorizagao excessiva, como se os resultados fossem expressao ultima dos
eleitores e por outro lado, que elas sado deliberadamente deturpadas,
defendendo interesses (no mais das vezes inconfessavel) de determinados
candidatos que pagam aos institutos de pesquisa.

O que nao se pode negar € que a midia de uma maneira geral e as pesquisas
em particular, passam a ter cada vez mais um papel importantes na conducao
da politica. As pesquisas, em que pesem todos os problemas apontados, séo
parte da logica da competicao eleitoral. Orienta os partidos (suas estratégias),
candidatos e financiadores de campanhas.

E fato que mesmo sem saber como as pesquisas sdo feitas — as possibilidades
de erros e manipulagbes — hd uma tendéncia a considerar os seus resultados
como inquestionaveis e infaliveis, quando n&o o sao.

Da mesma forma, que o papel avassalador da midia. Que ela é importante,
nao ha duvidas, mas nao tem poderes absolutos, ou seja, é preciso evitar uma
“teoria conspiratéria” que atribui a midia um poder de persuaséao absoluto.

Diversos estudos tém demonstrado que os eleitores ndo sao tao passivos, que
ha motivacdes psicologicas, politicas e econbmicas desse processo de
aceitacao e/ou rejeicdo de determinados candidatos e partidos, ou seja, se
existe uma parcela do eleitorado que tende a votar em que esta na frente nas
pesquisas, a decisdo do voto € muito mais complexa e nao se limita a
resultados de pesquisas de opiniao.

Para finalizar diria que as pesquisas influenciam mas nao determinam os
resultados de uma eleicdo. E sobre as pesquisas em si € necessario saber
quem fez e como foram feitas, além do fato de que os mesmos dados poder
ser lidos e interpretados de maneira distinta.
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