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A influéncia da midia sobre a democracia e as eleicbes em particular tem sido
objeto de estudo de expressiva literatura. Qual o sentido geral das mudancas
que os meios de comunicacao impingem a democracia? Para Giovanni
Sartori', o diagndstico é pessimista: ao analisar os efeitos do que chama de
videopolitica nas elei¢des, e o papel da televisdo como “formidavel formador de
opiniao”, afirma que o poder do video “ao dirigir a opinido publica, coloca-se no

centro de todos os processos da politica contemporanea”.

A televisao “condiciona de modo pesado o processo eleitoral, quer na escolha
dos candidatos, quer na forma de eles conduzirem a disputa eleitoral, quer,
finalmente, em fazer vencer quem vence”. Para o autor, o debate de idéias nas
eleicbes é praticamente nulo, o0 que existe € uma “personalizacao” do(s)
candidato(s), que leva a despolitizacdo do debate politico, substituido pelo
espetaculo. Segundo Sartori, na esséncia, as elei¢coes, especialmente as mais
concorridas, como as presidenciais, sdo configuradas como um espetaculo
(parte do show business), no qual a informagao aparece apenas como um
“residuo”. Tudo isso, na sua ética, pde em xeque a prépria democracia: “para
funcionar, a democracia representativa sé precisa ser sustentada por uma
opinido publica que seja realmente da coletividade. Todavia, tal fato esta
perdendo cada vez mais consisténcia, considerando que a videocracia esta
fabricando uma opinido macicamente heterodirigida que na aparéncia parece

fortalecer, mas que, de fato, esvazia a democracia como governo de opiniao”.

Outro arguto analista do papel da televisdo (e ndo apenas) é Bourdieu?, que no
livro Sobre a televisdo, mostra como o que se busca é o espetaculo, o
sensacional, a dramatizacdo dos fatos, o privilegiamento do que se ela chama
de “fatos-6nibus”, que agradam a todos, mas nao tocam nos aspectos
essenciais, relevantes. A tendéncia é a banalizacao, a conformacao, a des-

historizacao dos fatos, sendo que suas principais consequiéncias é a
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despolitizacao. No que diz respeito aos processos eleitorais, a forma como sao
conduzidas as campanhas, privilegiando o marketing (especialmente através

da televisao), é apenas consequiéncia desse processo mais geral.

Para Bernard Manin ®em A metamorfose do governo representativo a midia
tem um papel muito relevante, substituindo os partidos. Para ele, o que tem
sido entendido como “crise da democracia” é o declinio das relagdes de
identificacao entre representantes e representados e a mudanca para um novo
modelo politico. De um modelo no qual a representacao politica tinha o
predominio do parlamento — e a relacdo representantes x representados nao
seria mais pessoal, mas intermediada pelos partidos, o que ele chama de
“democracia de partidos” — para um novo modelo, o da democracia de publico,
no qual os partidos perdem essa condi¢ao, substituidos pela midia.

Analisando o que chamou de metamorfoses do governo representativo, o autor
mostra como nos ultimos dois séculos ela passou por importantes
modifica¢des, especialmente na Europa durante a segunda metade do século

XIX (expansao do sufragio universal, o surgimento dos partidos de massa etc.).

No primeiro momento — que ele denominou de “democracia de partidos” -, 0
governo é do ativista e do lider partidario: o eleitor vota em partidos € ndo em
pessoas e 0s eleitos ndo sao representantes apenas de si mesmos, mas fiéis

aos principios programaticos do partido que o elegeu.

Num segundo momento, com a expansao dos meios de comunicacao de
massa, esse tipo de governo transforma-se numa democracia de publico, em
que ocorrem transformacdes importantes: ha um processo de personalizagao
da politica (e, portanto, dos candidatos), com os eleitores tendendo a votar
mais em pessoas do que em partidos e, embora estes continuem sendo
importantes, tendem a se tornarem instrumentos a servico de um ou de poucos
lideres partidarios. Essa seria a caracteristica dos partidos e processos

eleitorais atualmente.
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Nesse tipo de democracia, a de publico, as campanhas eleitorais sao
caracterizadas pelo uso ampliado do marketing politico, focando
essencialmente a imagem do candidato e ndo dos programas partidarios, e a
relacdo que se estabelece dos candidatos com os eleitores se da através da

midia, dispensando a mediacado de uma rede de relacdes partidarias.

A conseqiéncia desse processo é o enfraquecimento dos partidos, que
passam a depender mais dos lideres e estes, por sua vez, da capacidade de
dominio das técnicas midiaticas, com o uso intensivo do marketing politico e da
pesquisas de opinido, orientadora dos discursos, sem levar em consideracao
os conteudos programaticos dos partidos e adaptando os discursos as
expectativas do eleitorado.
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